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Bild: Beim Auftakttreffen der ,Jungen Umweltschitzer® wird sich alles um das Thema Schildkréte drehen.
© SEA LIFE

SEA LIFE Minchen sucht ,,Junge Umweltschutzer®:
Grundschiler konnen sich ab sofort bewerben!

Welches Kind mdchte nicht mal einen Blick hinter die Kulissen eines GroRaquariums
werfen? Endlich gibt es fur kleine Unterwasserfans wieder die Moglichkeit, sich als
»Junger Umweltschiitzer im SEA LIFE Miinchen zu engagieren. Die Bewerbungs-
runde ist ertffnet!

Minchen, 15.02.2023.

Schildkrétenalarm im SEA LIFE Minchen: Nach der Winterruhe werden die gepanzerten
Tiere wieder zurtck auf die Tropeninsel gesetzt! Doch bevor sie in ihr Terrarium im
Minchner GroRaquarium ziehen, miissen sie gewogen, gemessen und grindlich untersucht
werden. Daflr sucht das SEA LIFE Team jetzt tatkraftige Unterstitzer*innen — die ,Jungen
Umweltschitzer!

Kinder von 7 bis 10 Jahren kénnen sich ab sofort fir diese Expertengruppe bewerben. Bei
mehreren Treffen im Jahr dirfen die Jungen und Madchen dann nicht nur hinter die Kulissen
des SEA LIFE Minchen schauen, sondern auch mit anpacken. Dabei lernen sie ganz
nebenbei, was es heil3t, die Umwelt und die Meere zu schitzen. Wéahrend sich beim
Auftakttreffen Anfang Marz alles um Schildkroten drehen wird, kdnnen sich die ,Jungen
Umweltschitzer im Jahresverlauf auf viele weitere spannende Themen — wie zum Beispiel
Haieier ernten, Tierfutter zubereiten und Wasserproben entnehmen — freuen. Auf jedes Kind
und eine Begleitperson wartet zudem eine kostenlose Basis Jahreskarte, mit der sich das
Aquarium im Olympiapark noch naher erkunden lasst.

,Man kann nicht frih genug damit anfangen, Kinder fur das Thema Umweltschutz zu
sensibilisieren®, erklart Patrick Verbaast, General Manager des SEA LIFE Munchen. ,Wir
leisten mit den ,Jungen Umweltschitzern® einen weiteren Beitrag, auf spielerische und
unterhaltsame Weise Begeisterung fur die Lebewesen aller Gewasser und deren Schutz zu
wecken.”
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Bis Freitag, 24. Februar 2023, konnen sich interessierte Kinder von 7 bis 10 Jahren
per E-Mail an marketing.muenchen@sealife.de oder Uber den Instagram-Account
@sealifemuenchen bewerben. Wir freuen uns Uber die Angabe von Name, Alter, E-Mail-
Adresse eines Elternteils sowie eine kurze Erklarung, warum er/sie Teil der ,Jungen
Umweltschitzer” werden mdchte. Der Kreativitdt sind dabei keine Grenzen gesetzt! Die
ausgewahlten Kinder werden am Mittwoch, 1. Marz 2023, benachrichtigt. Weitere Infos gibt
es auf der SEA LIFE Website.

Pressekontakt:

SEA LIFE Miinchen
Willi-Daume-Platz 1

80809 Miinchen
Ansprechpartnerin: Merve Pohl
Merve.Pohl@sealife.de

Tel.: +49 (0)89 262059612

Hinweise fur die Redaktion:

Uber SEA LIFE und SEA LIFE Trust

SEA LIFE ist mit mehr als 50 Standorten die weltweit grof3te Aquarienkette. In Deutschland bieten sieben Standorte
faszinierende Einblicke in die artenreiche Unterwasserwelt: Berlin, Konstanz, Hannover, Oberhausen, Munchen, Speyer und
Timmendorfer Strand. Jeder Standort zeigt zwischen 30 und 50 Becken, die vom hifthohen Rochenbecken bis zum
saulenartigen Standaquarium mit Mikroskopeffekt sehr unterschiedlich sind. Als Highlight fuhrt an jedem Standort ein gléaserner
Tunnel mitten durch das Ozeanbecken.

Die Vision von SEA LIFE sind gesunde und artenreiche Meere. Hierzu kooperiert SEA LIFE mit der Partner-Organisation SEA
LIFE Trust. Zusammen unterstiitzen sie weltweite Projekte zur Realisierung dieser Vision und setzen sich aktiv fir den
Meeresschutz ein. Der SEA LIFE Trust betreibt darliber hinaus verschiedene Schutzgebiete und Schutzstationen, darunter die
weltweit erste Schutzstation fiir Belugas auf Island. Weitere Informationen unter www.sealifetrust.org.

SEA LIFE ist Teil der Merlin Entertainments Group. Uber Merlin Entertainments

Merlin Entertainments ist ein weltweit fihrender Anbieter von standortbasierter Familienunterhaltung. Als Europas Nummer 1
und weltweit zweitgroRter Betreiber von Besucherattraktionen betreibt Merlin 137 Attraktionen, 22 Hotels und sechs
Feriendorfer in 24 Landern auf vier Kontinenten. Das Ziel von Merlin ist es, Millionen von Gasten auf der ganzen Welt durch
seine ikonischen Marken und zahlreichen Attraktionsformate sowie das Engagement und die Leidenschaft seiner
Mitarbeiter*innen unvergessliche Erlebnisse zu bieten. Weitere Informationen unter www.merlinentertainments.biz oder auf
Twitter @MerlinEntsNews.
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